
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PLAN DE ACCIÓN LOCAL DE GÁDOR 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Introducción. 
A continuación se mostrarán las acciones realizadas para la comunicación del 
Plan de Acción Local de Gádor, dentro de la Agenda Urbana Española. 

 

1. DEFINICIÓN DE ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN 
Se definen los siguientes medios de comunicación y participación del plan de 
acción local. 

Canales de comunicación: 

1. Prensa escrita y digital. 
2. Red del proyecto en Facebook. 
3. Comunicación directa: soportes físicos. 
4. Comunicación a través de email. 
5. Comunicación a través de website integrado con la web gador.es, así 

como de notas de prensa creadas. 

Elementos de comunicación y participación: 

• Web del proyecto (tanto para la participación como la difusión del 
proyecto). 

a. Información y descarga de elementos del proyecto. 
b. Formulario de contacto. 
c. Encuesta ciudadana. 

• Facebook (tanto para la participación como la difusión del proyecto). 
• Notas de prensa. 
• Imagen corporativa. 
• Enara. 
• Dipticos informativos. 
• Carta de comunicación ciudadana personalizada. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

2. LOGO E IMAGEN CORPORATIVA DEL PLAN. 
 

OPCIONES  

  

La primera imagen, que seguiremos viendo durante la justificación es la 
imagen elegida y ha sido la guía y referencia para el resto de piezas de 
comunicación del proyecto. El segundo logotipo fue desechado. 

 

 

 

Aplicación horizontal del logotipo. 

 

Toda la comunicación generada ha cumplido con la imagen generada para 
el plan de acción local. 

 

 

 



 

 

 

 

3. ELEMENTOS FÍSICOS DE COMUNICACIÓN. 
a. Roll-up Enara: El objetivo era que acompañara a los distintos actos 

públicos que se desarrollaran dentro del proyecto. 

  

En las imágenes podemos ver tanto el diseño como el uso de la enara 
durante el proyecto. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

b. Díptico informativo: Una herramienta esencial para reuniones, grupos de 
trabajo y para la comunicación en general a la ciudadanía, marca las 
líneas estratégicas para comprender en qué consiste el Plan de Acción 
Local. También se realizaron 100 impresiones del mismo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

c. Carta de la alcaldesa a los ciudadanos. Como otro elemento de 
comunicación impreso, aunque también con su versión digital, se 
generó y maquetó la siguiente carta para la comunicación directa 
entre la alcaldesa y sus vecinos. Para su desarrollo ya era preciso tener 
otras de las piezas de comunicación, en este caso digitales del 
proyecto. 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

4. PÁGINA WEB DEL PROYECTO 
Pasos para la realización de la página y contenido. 

a. Diseño de página adaptable a CMSDIPRO (CMS de la Diputación de 
Almería). 

b. Ayuda de gestión para conseguir los permisos para la instalación de la 
página. 

c. Creación de la página del plan. 
d. Inclusión de formulario de contacto. 
e. Inclusión de descarga de díptico informativo. 
f. Actualización de noticias. 
g. Inclusión de encuesta ciudadana (actualmente desactivada, datos 

ofrecidos en el Plan). 
h. Inclusión de material final del proyecto (incluido este archivo). 

 

La url del proyecto es: https://www.gador.es/informacion/plan-de-accion-
local-de-gador  

Para la vertebración de la landing del proyecto dentro de la web de 
Gádor que no dispone de un menú, se optó por la realización de un banner 
en la página principal, así como la redirección al dominio a través de 
diversas acciones de comunicación. 

 

Banner en web gador.es:  
 

 

 

 

 

 

https://www.gador.es/informacion/plan-de-accion-local-de-gador
https://www.gador.es/informacion/plan-de-accion-local-de-gador


 

 

 

 

Landing del proyecto 

 

 

Además se han ido subiendo las notas de prensa, presentes tanto en la 
página principal del ayuntamiento como dentro de la landing del 
proyecto. 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

5. GESTIÓN DE PRESENCIA DEL PLAN EN LAS REDES 
Por el público al que nos dirigíamos, se consideró que el mejor canal 
informativo para el proyecto era la red de Facebook, con personas de mayor 
edad y como medio informativo. 

Para ello se creo el Facebook del proyecto:  
https://www.facebook.com/PlandeAccionLocaldeGador  

Se personalizaron todos los datos necesarios y se generó toda una línea de 
comunicación con las siguientes piezas. 

 

Piezas de comunicación. 

1.1.1. Campaña de seguidores: 
Se ha realizado una campaña para conseguir seguidores en las RRSS y 
visualización. A través de diversas gráficas se pretende que personas 
relacionadas o que vivan en Gádor, se una al foro debate creado. 
 
 

 

 

 
 
 
 
 

https://www.facebook.com/PlandeAccionLocaldeGador


 

 

 
 

 
La campaña realizada en RRSS ha conseguido los siguientes datos en un 
mes y medio: 
 

 
Además, la red ha recibido 141 interacciones, incluyendo un 
comentario sobre la necesidad de un lugar para perros en Gádor. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 

 
1.1.2. Publicaciones realizadas.  

Con esta última, el total de publicaciones en RRSS realizado ha sido de 19, con distintos 
objetivos: 

a. Dar a conocer el plan. 
b. Redirigir tráfico a la web. 
c. Redirigir tráfico para realizar la encuesta ciudadana. 
d. Dar a conocer las noticias generadas y vinculándolas a la página web. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

6. PRESENCIA EN MEDIOS 
Durante el proyecto se han elaborado diversas notas de prensa que han 
generado su presencia en medios. Adjuntamos noticias y medios que los han 
publicado: 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Se adjunta también link con presencia en los medios digitales: 

• https://www.diariodealmeria.es/provincia/Gador-Plan-Accion-Local-
desarrollar_0_1691232521.html 
 

• https://www.diariodealmeria.es/provincia/Gador-Plan-Accion-
Local_0_1717928868.html 
 

• https://www.lavozdealmeria.com/noticia/3/provincia/243919/gador-persigue-
una-sostenibilidad-social-economica-y-ambiental 
 

• https://www.ideal.es/almeria/provincia-almeria/gador-mira-2023-
20220907210029-nt.html 
 

• https://www.diariodealmeria.es/provincia/Gador-Almeria-Plan-Accion-
Local_0_1718528837.html 
 

• https://www.lavozdealmeria.com/noticia/3/provincia/244030/gador-obtiene-la-
subvencion-para-el-plan-de-accion-local 
 

• https://www.diariodealmeria.es/provincia/Gador-Almeria-Plan-Accion-
Local_0_1718528837.html 
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