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Especial Patrocinio

Qué es el Patrocinio Deportivo, cdmo funciona y ejemplos

Gracias al patrocinio deportivo las marcas pueden ganar visibilidad y el deporte, obtener la financiacion que nece-
sita. Te contamos qué es el patrocinio deportivo y como funciona para que puedas entender una de las figuras

fundamentales del marketing en la actualidad (...)
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Patrocinio: 10 conceptos que hay que conocer
Enrique Zaragoza

Hoy en dia no se ent|ende un patrocinio sin una estra-
tegia de activacion. Preci-
samente por eso resulta
util conocer algunos con-
ceptos que ayudan a
orientarse en el ecosiste-
ma del patrocinio y sus ac-
tivaciones. Estos son 10
términos a conocer (...)
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"El patrocinio no es solo generar marca; es
transformar el evento”. Margarita Baselga

La directora de marketing de la empresa de agua a do-
micilio asegura que en mu- |
chos de sus acuerdos no
existe 'fee' econémico, sino
apoyo a los eventos y enti-
dades para hacer mas sos-
tenible sus competiciones.
La compaiiia es patrocina-
dora de La Vuelta (...)
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¢Por qué las experiencias in situ importan a los
patrocinadores? La fidelizacion del acceso, clave

El 93% de los fans prefiere las experiencias presenciales
a las digitales y el 71%
considera que los progra-
mas de fidelizacién se pa-
recen demasiado entre si.
De ahi que la exclusividad y
el acceso a entradas mar- |
quen la diferencia a la hora
de fidelizar (...)
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El logo ya no es el producto: qué compran de
verdad las marcas en el patrocinio deportivo

En julio de 2026, Brand Finance publicc’) una cifra que
m-_- parecia cerrar el debate:
los patrocinadores oficia-
les del Mundial invirtieron
unos 2.800 millones de
dolares y se llevaron
61.000 millones en valor
de empresa. Veintidds ve-
ces lo que pusieron (...)
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Espaia lidera el crecimiento de la inversion europea en patrocinio deportivo con un 14%

El patrocinio deportivo represent6 24.790 millones de euros (el 72%) de un mercado europeo que crecié un 4,7%
interanual hasta alcanzar los 34.450 millones de euros en 2025, segun el informe ESA Sponsorship Market Over-
view 2026, elaborado por Nielsen Sports para la Asociacion Europea de Patrocinio (...)
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El deporte concentra casi 150 nuevos acuer-
dos de patrocinio en la primera mitad de afio

El fatbol se mantiene como el deporte con mayor nu-
mero de nuevos acuerdos
hasta junio, con 52; le si-
guen disciplinas como el [
running, con casi veinte, el
baloncesto y el tenis, am-
bos deportes superando la ¥
barrera de los diez (...)
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Patrocinio mas alla del logo: como el deporte
genera valor para las empresas

La colaboraciéon entre empresas y deporte ha evolucio-
nado. Una estructura ade-
cuada y una vision estraté-
gica permiten que el pa-
trocinio genere oportuni-
& dades de negocio, impacto
social y ventajas fiscales
para todas las partes (...)
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Del patrocinio a los fondos ptiblicos: como se
financia un evento deportivo

Competiciones populares y eventos de élite al aire libre

: , combinan patrocinio, fon-
%¢ dos publicos, inscripciones
y explotacién comercial;
pero los torneos profesio-
nales afladen 'ticketing' y
'hospitality’ a su estructura
de ingresos (...)
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Coloquio Palco23: Patrocinio deportivo, el va-
lor de conectar marcas y aficionados

El patrocinio deportivo afronta una nueva etapa marca-
da por: exigencia de las
marcas, busqueda de expe- §
riencias y conexioén con el
aficionado, en un mercado
que prevé superar la barre-
ra de los 156.000 millones
de délares (...)
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El patrocinio: una herramienta segura para hacerse notar por el publico

;Qué debe hacer una marca para ser notada entre tantas7 ;Cémo puede IIegar a ser familiar hasta el punto de ser
reconocida y asociada a ciertos productos? ;Y como estar "top of mind" en el momento mas importante, es decir,
el de la compra? Hacerse notar es el punto de partida (...)
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