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SOBRE MKTG SPAIN

EXPERTISE EN CONSULTORIA DEPORTIVA

MKTG Spain, dispone, dentro de su estructura de servicios, de una division especifica de consultoria cuyo objeto es la
intervencion en el desarrollo de los proyectos deportivos de los organizadores de pruebas deportivas, de los anunciantes, de
las Federaciones Deportivas y de los deportistas.

La experiencia de MKTG Spain en esta materia queda demostrada con estudios realizados para otros eventos o instituciones
de gran importancia y repercusion para nuestro pais:

« Copa del Rey de Baloncesto: 2008 - 2022

 Liga Endesa: 2012 - 2022

 Mutua Madrid Open: 2010 - 2023

« Acciona Open de Espana de Golf: 2018 - 2020

« LaVuelta: 2017 - 2019

« Primavera Sound Barcelona: 2014 - 2019, 2022-2023
 Liga Nacional de Futbol Sala: 2018

N‘(I “V.spain ‘




OBJETIVOS Y CONTENIDO
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OBJETIVOS Y CONTENIDO DE LA COLABORACION

ESTUDIO + FORMACION

Realizacion de un estudio cualitativo y cuantitativo que permita medir el impacto de la celebracion de la Desértica en su
conjunto. El estudio incluira los parametros habituales en este tipo de investigaciones de mercado, agrupados en dos
grandes blogues:

1. Cuantificacion del impacto econdmico:
A. Gastos directos de la organizacion y sponsors.
B. Gasto estimado de los asistentes.
C. Valor mediatico
2. Analisis de la dimension mediatica
A. Retransmisiones.
TV.
Prensa escrita.
Prensa online.
Redes sociales.

moow

Ademas, con ocasion de realizacion de este trabajo de investigacion y paralelamente a su desarrollo se llevara a cabo hacer
un curso con la metodologia de estudio del caso, el cual tendra por objetivo formar a los asistentes en la sistematica que se
sigue para realizar los estudios de impacto.
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EJECUCION DEL PROYECTO

FASES Y TIMING

El proyecto contara con doce horas de formacion distribuidas en los siguientes bloques:
1. 4 de Mayo. Jornada de trabajo online (dos horas):
1. Presentacion del programa, objetivos y aspectos metodoldgicos del curso.
2. Presentacion de la organizacion de la Desértica y sus areas operativas.
3. Estudio del impacto econdmico de un evento deportivo.
2. 7 de Junio. Jornada de trabajo online (dos horas):
2. Herramientas para evaluar el gasto estimado de asistentes.
3. Medicion del valor mediatico.
3. Septiembre (dia por determinar). Jornada de trabajo online (dos horas):
3. Modelo de encuesta a los asistentes a la Desértica.
4. Preparacion del trabajo de campo.
4. 21 de octubre. Jornada presencial (cuatro horas):
4. Observacion del evento.
5. Noviembre (dia por determinar). Jornada de trabajo online (dos horas):
5. Evaluacion de resultados, produccion y edicion del informe.
6. Clausura.
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METODOLOGIA IMPACTO ECONOMICO
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PLANTEAMIENTO DEL ESTUDIO DE IMPACTO ECONOMICO

METODOLOGIA

El estudio del impacto econdmico generado por la Desértica se ha trabajado en base al Impacto Econdmico Directo v a los
Valores Inducidos.

El Impacto Directo proviene de la suma de los siguientes gastos:

* Gastos de la organizacion de la Desértica facilitados por la organizacion.
» Gastos de los sponsors vy colaboradores de la Desértica facilitados por la organizacion.
+ Gastos obtenidos de los asistentes al evento, incluyendo acreditados y hospitality.

Los Valores Inducidos provienen del valor medidtico (que viene dado del analisis pormenorizado de la repercusion
mediatica), v del valor contingente, calculado en base al valor econdmico que los ciudadanos otorgan a Almeria como sede
de la Desértica.

Una vez valorado el Impacto Econdmico a través de Tablas Input - Output se han valorado otros agregados
macroecondmicos como son la Produccion, el Valor Afadido Bruto, el PIB y el Empleo.

Utilizando nuevamente las Tablas Input - Output de Andalucia se han podido estimar los ingresos que el evento genera
para la Hacienda Publica.

A través de la cuantificacion econdmica de todos estos valores se conoce cual es la participacion activa del evento sobre el
Producto Interior Bruto de la provincia.
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LA EVALUACION DEL IMPACTO ECONOMICO

METODOLOGIA
D
D

Un evento deportivo como la Desértica presenta valores singulares para la sociedad, ya que abre la oferta cultural y de ocio

deportivo, con la consecuente dinamizacidon econdmica y supone, per se, un foco de atracciéon de visitantes a la ciudad que
también genera una serie de ingresos econdmicos directos (entradas, merchandising, ocio, restauracion, etc.) e inducidos
(repercusion mediatica, valor contingente del evento, notoriedad, etc.).

IMPACTO DIRECTO DEL EVENTO

En esta partida se ha incluido el gasto de la organizacion, gasto
de los asistentes y acreditados y el de los sponsors.

Los indicadores previamente mencionados han servido para el
analisis de otros valores macroecondmicos que generan
igualmente repercusion econdmica para el Evento, como son:

PRODUCCION que habria que generar
para obtener los ingresos directos.

VALOR ANADIDO BRUTO gue se
estima para la economia almeriense

EMPLEO gue se crea en Almeria con

estos valores
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IMPACTO INDIRECTO - VALOR INDUCIDO

Esta partida incluye tanto el valor contingente - valor social
percibido -, que es el que los ciudadanos almerienses otorgan al
hecho de la celebracion del evento en su dmbito de convivencia,

como el valor mediatico generado previamente mencionado.

Con los valores macroecondmicos anteriores vy utilizando,
nuevamente, las tablas Input- Output de Andalucia se han
obtenido los ingresos estimados para la Hacienda Publica:

Impuestos netos sobre los productos
Impuesto de Sociedades

Impuesto de las Personas Fisicas (IRPF)

Ingresos en la Seguridad Social




LA EVALUACION DEL IMPACTO ECONOMICO

LA DIMENSION ECONOMICA

En el siguiente grafico se ven los tres pilares sobre los que se ha trabajado en este apartado: imputacidon econdmica al

evento, repercusion en la economia vy repercusion en la Hacienda Publica.
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Gasto organizacion
Impacto en medios de
comunicacion

Total imputacion
Almeria

Repercusion en la
economia

‘ Gasto patrocinadores

Produccion

Repercusion en la
Hacienda Publica

Impuesto sobre
Productos

IVA Impuesto Sociedades Seguridad Social IRPF
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GASTO DIRECTO DE LA ORGANIZACION, PATROCINADORES Y COLABORADORES

GASTOS DIRECTOS

Para la elaboracion de la partida de gastos directos, se han tenido en cuenta gastos organizativos ademas de los gastos
incurridos por patrocinadores vy colaboradores, facilitados por la organizacion del evento.

En esta cifra no se incluyen aguellos gastos soportados por la organizacion que no tienen una repercusion directa en la sede
organizadora.

GASTO DE PATROCINADORES Y

GASTO DE LA ORGANIZACION: PROVEEDORES:

TOTAL: X € TOTAL: X €

Materiales de Comunicacion: . .
Flyers, aplaudidores... Actividades Promocionales de
_ _ cada una de las marcas
(Disefo, Produccioén...)

Stands

(Disefo, Produccion,
Montaje/Desmontaje...)

Azafatas / Empleados

La inversion en Publicidad y Patrocinio se sobreprotege desde el punto de vista empresarial principalmente para no revelar estrategias a la
N‘ I,.i quin competencia; por ello se da una cifra global ante el compromiso adquirido con los propios patrocinadores de la Desértica. 14 ‘
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GASTO DIRECTO DE LOS ASISTENTES

GASTOS DIRECTOS

A través de un conjunto de encuestas (CAPI) realizadas en el lugar del evento se ha estimado el gasto total de los asistentes
durante el periodo completo que dura la carrera. La muestra utilizada fue de X personas seleccionadas aleatoriamente vy
posteriormente se ha extrapolado al total de los asistentes al evento, teniendo en cuenta para el calculo estadistico variables
como, la procedencia y el n® de dias de asistencia al evento.

Con el fin de contrastar los datos y de realizar una estimacion lo mas aproximada posible, se ha usado una cifra de gasto
total, asi como cifras sobre el gasto realizado desglosado en las siguientes partidas:

Alojamiento Actividades Culturales/Ocio

Esta doble indagacion ha permitido comprobar como en la cifra total del gasto no se tenia en cuenta en la gran mayoria de
casos el gasto realizado por el desplazamiento vy los costes asociados a la estancia. Por ello, para el calculo total del gasto
por asistente se ha trabajado con las cifras obtenidas por partidas al considerarlo el mejor indicador real.

Se ha diferenciado los gastos de los residentes en Almeria y de los visitantes de fuera, residentes en Espafha como en el
Extranjero.
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GASTO DIRECTO DE LOS ASISTENTES

GASTOS DIRECTOS
D

D A continuacién se detalla el gasto promedio por partidas segun el lugar de residencia:

Visitantes espafnoles (€) Visitantes extranjeros (€) Residentes en Almeria (€)

Entrada/Abono X € Entrada/Abono X € Entrada/Abono X €
Comidas y bebidas en el Recinto X € Comidas y bebidas dentro del Recinto X € Comidas y bebidas dentro del Recinto X €
Comidas y bebidas en bares de la zona X € Comidas y bebidas en bares de la zona X € Comidas y bebidas en bares de la zona X €
Transporte al recinto X € Transporte al recinto X € Transporte al recinto X €
Compras y Merchandising X € Compras y Merchandising X € Compras y Merchandising X €
Transporte (viaje) X € Transporte (viaje)* X €
Alojamiento X € Alojamiento X €
Comidas vy bebidas fuera X € Comidas vy bebidas fuera X €
Compras de cualquier otro tipo X € Compras de cualquier otro tipo X €
Actividades culturales y de ocio X € Actividades culturales y de ocio X €
TOTAL GASTO VISITANTES X € TOTAL GASTO VISITANTES X €

Para la valoracion del gasto de los asistentes se han utilizado los resultados arrojados por las encuestas extrapolandolo en
funcion de los dias de asistencia al evento, diferenciando entre los residentes en Almeria y los visitantes de fuera (resto de
Espana y Extranjero), constituyendo X% de los asistentes totales los primeros y un X% los segundos:

RESUMEN GASTO ASISTENTES
Residentes X €
Visitantes X €

TOTAL GASTO VISITANTES X €

N . *Solo se imputa el 50% del gasto en transporte, entre los no residentes 16
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GASTO DIRECTO DE LOS ASISTENTES

GASTOS DIRECTOS

Para la valoracion del personal de los medios de comunicacion se ha partido de unas estimacion del gasto realizado por los
asistentes, contabilizando el gasto del abono especial para prensa.

El niumero total de personal de los medios acreditados al evento fue de X personas, de las cuales, se ha estimado que el X%
seran residentes en Almeria, mientras que X % en otras ciudades de Espafa y extranjeros:

Tipo N.2 Gasto Promedio Total Gasto Total
Periodistas residentes X X € X €
Periodistas extranjeros X X € X €

TOTAL GASTO PERIODISTAS X €
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GASTO DIRECTO TOTAL DE LOS ASISTENTES

GASTOS DIRECTOS
D
D

Por lo tanto, el gasto total estimado para los asistentes de la Desértica seria:

RESUMEN GASTO ASISTENTES

GASTO DE LOS VISITANTES X €
GASTO DE LOS RESIDENTES EN ALMERIA X €
GASTO DE LOS MEDIOS ACREDITADOS X €
TOTAL GASTO ASISTENTES X €

N‘(I “V.spain *



ESTIMACION DEL IMPACTO MEDIATICO DEL EVENTO

VALORES INDUCIDOS

D Medio N not. VPE
de la Desértica proviene del sumatorio del
retorno econdmico de cada uno de los apartados MEDIOS
analizados para el primer fin de semana del Prensa X R
evento, y extrapo|a’ndo|o al total del periodo'
MEDIOS Medios Digitales Nacionales X X €
Para la imputacion del impacto econdmico en la DIGITALES Medios Digitales Internacionales X X €
- 9
sede se ha considerado el X% del valor del
retorno proveniente del impacto mediatico Radio X X €
debido a la amplia presencia de Almeria en todas flots S8
las noticias. CAMPARIA Gasto Nacional e Internacional X €
Exterior X €
AREICIUARTS Primavera club X €

X €

Total

Facebook
Twitter

Instagram

YouTube

Total

TOTAL
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EL VALOR CONTINGENTE

VALORES INDUCIDOS

El valor contingente es un método directo de valoracion econdmica que se realiza proponiendo un mercado ficticio,
mediante el cual se determina el valor econdmico hipotético que el ciudadano concede a un evento, es decir, permite medir
el valor que otorga la sociedad a un determinado evento.

Se ha estimado a partir de las encuestas realizadas en las que se incidia en cuanto estarian dispuestos a pagar los
habitantes de Almeria para elegir Almeria como sede del evento.

El valor econdmico asignado por los asistentes facilita conocer el valor otorgado por aquellos que asisten y disfrutan
directamente del evento, pero el calculo del valor contingente se ha realizado con el valor obtenido por el conjunto de
almerienses (que no contiene el componente emocional del asistente), al ser ellos los que podrian conceder un valor
econdmico real al evento para que su ciudad fuese elegida sede.

Algunos autores como Ramirez Hurtado (Departamento de Economia, Métodos Cuantitativos e Historia Econdmica de la
Universidad Pablo Olavide), sugieren que como Unicamente una parte de la poblacion se beneficiaria del evento, se deberia
tomar como referencia solo al segmento de la poblacion interesada en un evento de estas caracteristicas.

El efecto externo o contingente se ha calculado por tanto, como resultado de multiplicar la cantidad media que la gente
esta dispuesta a pagar por la poblacidon potencialmente interesada en el evento.

N‘(I “V.spain 20




ESTIMACION DEL VALOR CONTINGENTE

VALORES INDUCIDOS

Para el analisis del publico objetivo (aguellos potencialmente interesados en la Desértica) se ha considerado solo a aquellos
habitantes de Almeria que se consideran apasionados por el mountain bike, lo que representa, un X%'!de la poblacidon de
Almeria.

En el caso de la Desértica la cantidad media que estarian dispuestos a pagar los ciudadanos de Almeria para que se
celebrara este evento en la provincia se ha estimado segun los datos obtenidos en afos anteriores actualizados segun la
variacion del IPC anual, situandose en X €.

El valor contingente resulta de multiplicar esta cantidad media por una poblacion de referencia. Asi, tomando como
poblacion de referencia los apasionados por la musica, el valor contingente se situaria en X €.

N‘ I' . 21
'l.spcun (1) Fuente: Benchmark CCS 2021




RESUMEN DE VALORES DIRECTOS E INDUCIDOS

VALORES INDUCIDOS

La suma de los Gastos Directos del Evento (Organizacion, Asistentes y Patrocinadores) vy los Valores Inducidos (valor
mediatico y valor contingente) estimados, generaria para Almeria un total de X €.

TOTAL IMPUTABLE Almeria

Gastos de Organizacion X €

Gastos de Asistentes y Medios Acreditados X €
Gastos de Sponsors y Colaboradores X €
Valor Mediatico X €

Valor Contingente X €

TOTAL VALORES IMPUTABLES (€) X €

Gastos Organizacion

. . Dimension Mediatica
(Personal, Desplazamientos, Alojamientos, Transporte, ...)
(Repercusion en Medios, Otros Activos ...)

€ IMPUTABLES A

Gastos Asistentes y Personal Medios ALMERIA:

(Abonos, Entradas, Alojamientos, Cultura y Ocio,...) GASTOS DIRECTOS Y Valor Contingente
VALORES INDUCIDOS (Almeria)
meria

Gastos Patrocinadores /Proveedores

(Stands, Personal, Materiales Comunicacion,...)
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REPERCUSION EN LOS AGREGADOS MACROECONOMICOS

REPERCUSION EN LA ECONOMIA

Para determinar los valores macroecondmicos y el impacto econdmico total que la Desértica podria tener en el territorio, se
ha utilizado el sistema de Tablas Input-Output publicadas por el Instituto de Estadistica de Andalucia.

Las Tablas Input- Output se han convertido en un instrumento imprescindible para la elaboracion del analisis del impacto
econdmico en las cuentas publicas de cualquier actividad que produzca movimientos monetarios, puesto que son un
instrumento estadistico-contable que representa la totalidad de las operaciones de produccion y distribucion que tienen
lugar en una economia en un periodo determinado de tiempo, generalmente un afo.

La tabla de Andalucia consta de ochenta ramas de los diversos sectores productivos que se han resumido en cuatro
apartados: Productos agricolas, Industria, Construccion y Servicios.

TABLA INPUT-OUTPUT ESTIMADA PARA Andalucia - Agrupada en cuatro ramas de Actividad

Productos agricolas 447.357 6.095.11 707 474.201 7.023.786 9.298.107 16.321.893
Productos Industriales 2.026.576 26.107.050 3.261.115 13.316.527 44.711.268 57.493.632 102.204.900
Actividad Construccion 55.447 383.686 4165.645 2.481.021 7.085.799 11.768.503 18.854.302

Servicios 1.545.894 8.874.859 2.318.058 52.035.886 64.774.697 132.441.806 197.216.503
 CONSUMOS INTERMEDIOS 4075274 41460706 9751935 68307635 123595550 211002048 334597598
Importaciones 1532233 21.641.302 2.207.956 17.636.204
TOTAL CONSUMOS 5.607.507 63.102.008 11.959.891 85.943.839
Impuestos Netos 90.076 956.388 76.946 2.964.277
VAB a precios basicos 9314776 9.273.391 8.905.084 110.972.700

N‘ II ﬂ.quin Fuente: Instituto de Estadistica de Andalucia (Tabla de Elaboracién Propia) 23




REPERCUSION EN LOS AGREGADOS MACROECONOMICOS

REPERCUSION EN LA ECONOMIA

El impulsor de estas Tablas Input- Output fue Wassill Leontief, premio nobel de economia en 1941, con su Matriz Inversa que
es la fuente principal de aplicacion para los analisis del impacto econdmico de cualqguier actividad

Utilizando este sistema se pueden establecer relaciones entre los distintos componentes de la matriz de inputs primarios,
tales como Produccion vy Valor Afadido Bruto correspondientes a Andalucia.

Agricolas 1,0805 0,0755 0,0012 0,0025
Industria 0,0869 11695 on7z2 0,0451
Construccion 0,0377 0,0198 1,2912 0,0183
Servicios 0,2801 0,3043 0,2289 1,3860

W . Fuente: Instituto de Estadistica de Andalucia (Tabla de Elaboracion Propia) 24
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REPERCUSION EN LOS AGREGADOS MACROECONOMICOS

REPERCUSION EN LA ECONOMIA

__ Los potenciales resultados macroecondmicos obtenidos de la aplicacion de la Tabla Input-Output y sus correspondientes
multiplicadores serian los siguientes:
Gastos de Organizacion X €
Gastos de Asistentes X €
Gastos de Sponsors y Colaboradores X €

INGRESOS DIRECTOS (€) X €

AGREGADOS MACROECONOMICOS

-

PRODUCCION EQUIVALENTE

Multiplicador X €
Importe (€) X €
Multiplicador X

Importe (€) X €

VAB (Valor anadido Bruto)
VAB=PIB-Impuestos netos sobre productos

Importe (€) X €
EMPLEO
Multiplicador X
Numero de empleos generados X

N‘(I <.spain * |




MULTIPLICADORES

”

PRODUCCION EQUIVALENTE
Multiplicador

Obtenido directamente de la Matriz Inversa de
Leontief

Multiplicador

( VAB / Produccion a PB ) * Matriz inversa de
Leontief

EMPLEO

Multiplicador

( Personal Ocupado / Sueldos y Salarios ) * 0,001

Nm .spain

1,452

1,45193

0,884

( 110.972.700 / 182.244.612 ) *
1,452

0,00005559

( 2.396.874 / 43.111.634 ) *
0,001

26




REPERCUSION EN LOS AGREGADOS MACROECONOMICOS

REPERCUSION EN LA HACIENDA PUBLICA

Una vez calculado el impacto sobre los principales agregados macroecondmicos que la actividad tendria sobre la economia
del territorio, se ha calculado la repercusion que dichos gastos podrian generar para la Hacienda Publica.

Repercusién en la Hacienda

Impuesto
Sociedades

Las cuantias relativas a
este concepto son la
relacién sobre el
Excedente Neto de
Explotacion de la rama
y Su produccion,
obtenido a través de
las Tablas Input-
Output, a los que se
aplica el tipo medio
efectivo del Impuesto
de Sociedades en la
segun lo ultimo
publicado es del 25%

N‘(rr:l .spain

Se aplica el tipo
medio efectivo
sobre los sueldos y
salarios brutos,
aplicando la Tabla
Input de la rama,
tipo medio
estimado 18,5%,

Publica

Seguridad Social

Se incluye el total de
las cotizaciones a la
Seguridad Social,
tanto el pago por
parte de la empresa
como por el
trabajador,
derivadas de las
tablas Input-Output
de la rama, cuyo tipo
medio es del 23,6%.

No se incluye la
cantidad de IVA
recaudado, ya que
el importe de los
gastos directos esta
reflejado por el total
del gasto, IVA
incluido.

Impuesto Neto sobre
los Productos

Es el producto del PIB
obtenido con las Tablas
Input aplicandole el
tipo de impuesto
publicado que asciende
al 10,4%.

27




REPERCUSION EN LOS AGREGADOS MACROECONOMICOS

REPERCUSION EN LA HACIENDA PUBLICA e e DR ee s
Gastos de Sponsors y Colaboradores X €

Los ingresos estimados para la Hacienda Publica INGRESOS DIRECTOS (€) AgE

incluyendo los resultados macroecondmicos obtenidos AGREGADOS MACROECONGMICOS

de la aplicacion de la Tabla Input-Output serian:
PRODUCCION EQUIVALENTE
Multiplicador
Importe (€)

x

X
(@}

x

Multiplicador
Importe (€)

VAB (Valor afnadido Bruto)
VAB=PIB-Impuestos netos sobre productos

X
a

Importe (€) X €
EMPLEO
Multiplicador X

Numero de empleos generados

‘

INGRESOS DE LA HACIENDA PUBLICA

Impuestos Netos sobre los Productos X €
Impuesto de Sociedades X €
Cotizaciones a la Seguridad Social X €

I.R.P.F
TOTAL INGRESOS HACIENDA PUBLICA (€)

N‘(I A.spain * |
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IMPACTO ECONOMICO TOTAL DE ALMERIA

IMPACTO ECONOMICO
D

__ El impacto econdmico obtenido por la Desértica 2022 para Almeria asciende a:

INGRESOS DIRECTOS (€£) X €
Ingresos en la Hacienda Publica X €
Evaluacion externa o efecto contingente X €
Impacto en los medios de comunicacion X €

IMPACTO ECONOMICO ESTIMADO (€) X €

VALORES
AGREGADOS INDUCIDOS
INGRESOS DIRECTOS MACROECONOMICOS TOTAL IMPACTO
Ingresos Hacienda ECON()MICO
Organizacion, Asistentes y A g PUblica
. Produccién Equivalente, ) e
Patrocinadores A Almeria
PIB, VAB y Empleo. Valor Contingente y

Valor Medidtico

N‘(I “V.spain *




LA APORTACION DEL EVENTO AL PRODUCTO INTERIOR BRUTO

IMPACTO ECONOMICO

Una forma de medir la importancia econdmica de la actividad musical es cuantificando su aportacion al Producto Interior
Bruto de un Pais o de una comunidad auténoma.

En la actualidad existen minimas referencias a la participacion de la actividad musical en el PIB de un pais o una region, en la
mMayoria de los casos son cifras estimativas.

En la reuniéon del Foro Econdmico Mundial de Davos, Mel Young, Director General de la Copa del Mundo de las Personas sin
hogar, indicd que aproximadamente el 2% del PIB mundial se genera a través de la actividad deportiva. Posteriormente el
antiguo Presidente del Gobierno espafol confirmo ese porcentaje.

Por lo tanto siguiendo las lineas profesionales internacionales/nacionales se ha considerado para este estudio que la cifra
razonable de participacion del deporte en el PIB de Almeria sea un 2%.

PIB Andalucia X €

PIB estimado de la actividad deportiva X%
Participacion en términos de PIB X
Aportacion del evento al PIB general X%

APORTACION POTENCIAL DEL EVENTO AL PIB DEPORTIVO

ESTIMADO

N . Fuente: Instituto de Estadistica de Andalucia 20
‘(I “V.spain
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