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Tipo de Medio Metodología

TV / RETRANSMISIONES

• Valoración de los soportes en función de la audiencia de la noticia, tiempo de exposición del soporte en pantalla y coste GRP
(Gross Rating Point) de la cadena de referencia.

• Ponderación de la presencia de marca mediante un Índice de Relevancia que cualifica la: legibilidad, localización, 
ocupación, permanencia en imagen, plano de acción y exclusividad.

• Metodología obtención VPE en televisión: depende directamente de la audiencia (GRP’s) del programa y el tiempo de 
presencia de la marca en el mismo. Los GRP´s nacionales son convertidos en su equivalente publicitario "GRP´s a 20 segundos" 
(= GRP´S x duración de la presencia / 20) para posteriormente ser ponderados de acuerdo al índice de relevancia (IR) de 
cada presencia individualizada, obteniendo así el GRP de patrocinio, al que aplicamos el Coste/GRP de la cadena de 
referencia que variará dependiendo del mes de emisión y la cadena en el que ha tenido lugar la presencia de la marca.

• A las menciones se les imputan 5 segundos por mención y se pondera el tiempo de exposición al 100% del valor.

00:00:05
Tiempo de 

Exposición

1.808.000
Audiencia

Formato 20” → GRPS 20”

1,00
GRP’s 20’’

Legibilidad
Localización
Permanencia
Exclusividad
Ocupación
Plano de acción

X 41 %
Factor 

Ponderador

0,41
GRP’s 20’’ 

Patrocinio

X Coste GRP 
(p.e 1.000€)

410 €
Media Value

EJEMPLO

Fuente: Kantar
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Tipo de Medio Metodología

PRENSA IMPRESA

• Valoración de los soportes en función del espacio que la noticia ocupa dentro de la página (mancha 
publicitaria), la tarifa del medio para una inserción publicitaria y el descuento aplicable según 
estacionalidad y medio.

• Ponderación según se trate de una mención (Índice de Relevancia según la ubicación en la página, 
título, antetítulo, subtitulo, ladillo, pie de foto, texto destacado, clasificaciones y cuerpo de texto)

• Ponderación según se trate de una fotografía (Índice de Relevancia análogo al de televisión, pero 
sustituyendo el criterio de permanencia en imagen por el de competencia visual en página).

40.000 €
Precio Tarifa

X 75%. 
Descuento

Publicitario
(En función del medio)

Título

Subtítulo

Antetítulo

Texto Destacado

Ladillo

Cuerpo de texto

Espacio X Foto
(% sobre total espacio)

EJEMPLO

X 40%
Ubicación de la 

mención

X 50%
Factor ponderador

4.000 €
Media Value 

Mención

5.000 €
Media Value Imagen

9.000 €
Media Value

Legibilidad

Localización

Permanencia

Exclusividad

Ocupación

Plano de acción

Imagen

+

Si la suma de la mención e imagen superase el valor de la noticia, el media value sería el valor de la noticia.

Si Valor Mención + Valor Imagen ≥ Valor Noticia

Media Value = Valor Noticia

Mención



Tipo de Medio Metodología

PRENSA ONLINE

• Valoración de los soportes en función de la audiencia de la noticia, estimada a partir del número de usuarios únicos diarios 
(datos oficiales de GFK DAM) y del CPM (Coste por mil Visitas) teniendo en cuenta el tipo de noticia (breve, normal, con 
imagen o video).

• Ponderación según se trate de una mención (Índice de relevancia según la ubicación en la página, título, antetítulo, subtitulo, 
ladillo, pie de foto, texto destacado, clasificaciones y cuerpo de texto).

• Ponderación según se trate de una fotografía (Índice de relevancia en función de la legibilidad de la imagen: alta, media y 
baja).

• Campañas SEO y SEM valoradas a coste de inversión. Para marcas patrocinadoras, se ponderará la presencia en función de 
la relevancia del sponsor.

115.000
Audiencia de la 

noticia

En función del tipo de medio

X 10
CPM

1.150 €
Valor de la noticia

EJEMPLO

Fuente: GFK DAM

Tipo de Noticia
Breve, normal, foto, vídeo

X 100%
Ubicación de la 

mención

X 60%
Factor ponderador

Tïtulo

Antetítulo

Subtítulo

Texto Destacado

Ladillo

Cuerpo de texto

Legibilidad

Localización

Permanencia

Exclusividad

Ocupación

Plan de acción

1.150 €
Media Value Mención

690 €
Media Value Imagen

1.840 €
Media Value

+

Si la suma de la mención e imagen superase el valor de la noticia, el media value sería el valor de la noticia.

Si Valor Mención + Valor Imagen ≥ Valor Noticia

Media Value = Valor Noticia

ImagenMención



Tipo de medio Metodología de análisis

Radio

• Valoración de la aplicación de descuentos estándar de mercado al valor a tarifa de la noticia.

• Ponderación de la presencia de marca dentro de la noticia según protagonismo.

METODOLOGÍA EN RADIO

X 30 %
Descuento132.000

Oyentes

00:00:20

Duración Noticia

1.700 €
Precio Tarifa Cuña 20”

1.190 €
MEDIA VALUE

Fuente: EGM

EJEMPLO



Tipo de Medio Metodología

Redes Sociales

• Evaluación basada en el alcance de la publicación y en un CPM a precio de mercado.

X 2,80 €
CPM

3.306 €
Media Value

1.180.888
Alcance

EJEMPLO



Tipo de Medio Metodología

Redes Sociales

• Valoración de las publicaciones en función de su engagement (excepto en Instagram stories, valoradas a coste por impacto).
• La presencia de la marca en las publicaciones se pondera en función de su protagonismo, el cual viene determinado por los 

siguientes criterios: legibilidad, localización, ocupación, permanencia en imagen, plano de acción y exclusividad.
• En caso de que la marca cuente con naming rights, se asume que tiene presencia en el 100% de publicaciones. En caso 

contrario, se valorarán únicamente los posts con protagonismo de la marca.
• Todos los CPE y CPM aplicados son costes estándar de mercado extraídos del pool de clientes del grupo DAN.

X 20 %

Factor Ponderador 

106.332

interacciones

4.679 €

MEDIA VALUE

X CPE

Legibilidad

Localización

Permanencia

Exclusividad

Ocupación

Plano de 

acción

EJEMPLO
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